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Grundung einer Gesellschaft zur Vermarktung, vornehmlich regional
erzeugter landwirtschaftlicher Produkte und Dienstleistungen aus
Schonbuch und Heckengau

I. Vorlage an den

Umwelt- und Verkehrsausschuss 11.07.2022
zur Vorberatung Offentlich
Kreistag 25.07.2022

zur Beschlussfassung Offentlich
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Unsere Erzeuger

Unsere Erzeuger: innen bewirtschaften
nachhaltig und umweltschonend. Aus

Liebe zur Natur und dem, was sie r%%}

hervorbringt.
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(Beste Qualitat

Hochwertige Produkte aus der Region.
Genuss auf kurzen Wegen auf den Tisch.

Und mit einer konkreten g@;

Naturschutzleistung verknupft.
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(Inklusion

Menschen mit Behinderung packen und
liefern die Produkte aus. Sie werden somit
in das alltagliche (Arbeits-) Leben in der,

WOFUR STEHT DIE
REGIONALMARKE?
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Transparenz fordert bei Verbraucher: innen
und der Gesellschaft die Wertschatzung flr
regionale Produkte.

Gransparenz

Region integriert. 2, “sese
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Mit der 2008 gegrindeten Regionalmarke
fur Heckengau und Schonbuch werden
regionale Wertschopfungsketten und die
Regionalvermarktung gestarkt. Seit 2018
wird die Marke von dem gleichnamigen
Verein gefihrt.

(Aktives Miteinander

Wir vernetzen (regionale) Akteure aus
Tourismus, Politik, Handel, Land- und
Forstwirtschatft.

</ \L :

~

rUnser Versprechen

N&he schafft Vertrauen: Mit unserem
Qualitatsprogramm sorgen wir ftr
gleichbleibende Qualitat und schaffen

damit Vertrauen. @)
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VISION

Die Menschen sollen hochwertige und nachhaltig produzierte
Erzeugungen genief3en und erleben konnen. Als zufriedene
Kunden vertrauen sie auf uns Erzeuger und Verarbeiter in der
Region und wertschéatzen unseren Einsatz zum Wohl von
Menschen, Tieren und Umwelt.

MISSION

Wir arbeiten entlang der gesamten regionalen
Wertschopfungskette zusammen. So kdnnen wir

» die Potenziale der Region optimal nutzen, die Menschen mit
dem Herstellen hochwertiger Lebensmittel begeistern und
diese den Konsumenten nahebringen.
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[\ | = uns mit relevanten Akteuren innerhalb und auf3erhalb der
: Region vernetzen, um unsere Botschaft prasent zu machen.

= es der jetzigen und der nachfolgenden Generationen
ermdglichen, ihren Lebensunterhalt durch nachhaltige
Lebensmittelerzeugung zu verdienen.



UNSER WIRKUNGSGEBIET

L]
N
. . — Tauber- }(
W anihewm . bischofsheim

Neckar-
€. Heidelberg Odenwald-Kreis Mau;(—ri:?‘;tber-
. Mosbach
[ ]

-
Rhein Kiinzelsau

Neckar-Kreis

Hohenlohe
kreis

Hetlorann Schwabisch

Hall

Heilbropn
®

Karlsruhe @ Schwabisch Hall

¥
@ Karlsrigeg

Ludwigsburg

Rems-Murr-1g

Ludwigsburg Ostalbkreis

Gartringen /i
HEIMAT-Nichts schmeckt naher 3,

—————————————— — s o

@ Waiblingen @ Aalen

@ Géppingen
Rastatt PRing

Géppingen Heidenheim

Freudenstadt

Alb-Donau-Kreis

%

Unsere Erzeuger - Unsere Region -
Zusammen fiar Nachhaltigkeit
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Offenburg

Reutlingen
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O et Zolemats Die Marke verbindet Erzeuger: innen und
Emmendingen

Landwirte: innen in unserer Region, die lhre
Felder nachhaltig  bewirtschaften, unsere
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UNSERE ZIELGRUPPE

20 % der Endverbraucher sind bereit mehr Geld fiir regionale Produkte
auszugeben.

Bei rund 3,7 Mio Einwohner im Gro3raum Stuttgart entspricht das 600 - 700.000

potenzielle Kunden.
GROSSVER-
HANDEL GASTRONOMIE PELEGUNG

SUPER
MARKET

KANTINE

ST=T

+ Lebensmittelhandelsketten * Restaurants » Betriebsverpflegung in
Kantinen und Mensen

DISTRIBUTION

GrolRhandel + Gaststatten
y . » Sozialverpflegung in

+ Hofladen * Locations Krankenhausern,
* Lebensmittelfachmarkte und « Bar/Café Altersheimen, Pflegeheimen,

Getrankefachmérkte Bildungseinrichtungen

« Caterer (Schulen, Kindergarten und

* Onlineshops (eigener und _ —tagesstatten)

externe Webshops) * Hotelerie 5



Stiftung Zenit LK Boblingen

Geschaftsfuhrung

= Kooperations-
E_}Vertrag
- Gemeinntziger Verein

Forderung des Umweltschutzes, des
Naturschutzes und der Landschaftspflege sowie
des Klimaschutzes.

Unterstutzer
RegVerS GmbH
Partner/ Regional
_ egional-
Lieferanten Sponsoren und entwicklung
g gui Forderer
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PRODUKTENTWICKLUNGEN
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Fletschprog@mit

Maultaschen




VIELEN DANK
FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT!




